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Usando o maior número de canais de maneira integrada, como 

peças de um “quebra-cabeça”, aumenta-se os pontos de contato 

da marca com o cliente e o engajamento do público com a marca.

Mensagens publicadas em várias plataformas têm maior chance de serem 

assimiladas e memorizadas.

A MENSAGEM CERTA

NO TEMPO CERTO

NO LUGAR CERTO

PARA A PESSOA CERTA





10Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Total Ligados | Indivíduos | ATS 2019 x ATS 2020  Kantar IBOPE Media | Pesquisa Adhoc Rádio | Total Ouvintes | 13 RMs Kantar IBOPE Media | 

Target Group Index Flash Pandemic.  Kantar IBOPE Media | Target Group Index e Data Stories 2021 – ed. 21

Com a TV ligada em 

2020 em relação a 

2019

foi o aumento do 

consumo de Rádio 

Online em 2021 em 

relação a 2019

Dos usuários de 

internet passaram a 

ver mais vídeo 

online

Dos usuários de 

internet afirmam 

que as redes sociais 

se tornaram mais 

importantes
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11Fontes:Fonte: Kantar IBOPE Media | Monitor Evolution e Kantar Ibope Media – TGI – BR TG 2021 – R1 Covid 



Fonte: Kantar Ibope Media – TGI – BR TG 2021 – R1 Covid  

45%
50%

57%

66%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

2018 2019 2020 2021

Pessoas que consomem mais de um meio simultaneamente



Fonte: Kantar IBOPE Media | Target Group Index | BR TG 2021 R1
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Fonte: TG BR 2021 R1 Combined(Jul19-
Dec19 + Aug20-Mar21) v1.0 -Pessoas
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18
Fonte: Kantar DIMENSION2020 Base: 8002 connected consumers
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19Fonte: BrandZ portfolio vs S&P500 anda MSCI World: April 2006 - April 2020



20
Fonte: BrandZ portfolio vs S&P500 anda MSCI World: April 2006 - April 2020



21
Fonte: BrandZ portfolio vs S&P500 anda MSCI World: April 2006 - April 2020
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Fonte: IBOPE Media ADvertising Intelligence- Monitor Flex - 2003 a31/05/20 

IBOPEMedia ADvertising Intelligence- Digital Ad Insights- 2003 a31/05/20
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